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0l eigen te maken dat het ouders de verzuchting ontlokt dat het genetisch

hopaald moet zijn, want hoe komen ze er anders aan? Zij hebben het hun

- - . mii
kinderen in ieder geval niet verteld. Ter illustratie deed een jonge vader mij

ij j i kt.
vorslag van wat hij die week met zijn zoontje van vier had meegemaa

ijn vriendje
Hot jochie wilde per se een bos bloemen voor de moeder van zijn vriend]

o . - -
kopen. “Bloemen in een meisjeskleur” werd er bij de bloemist aan toeg

t het %
voegd. De keuze viel al snel op een bos roze rozen en gewapend me

hoeket werd er bij de naburige groenteboer nog even een boodschap

i i t
gledaan. De blik van de groenteboer viel op de rozen in de hand van he

i > luidt
jongetje en de man zei “Wat een mooie bloemen heb jij, zeg”. Naar ver

Purk van Sesamstraat, geintroduceerd in 2003

Beschuit met muisjes

Al bij de eerste hap van de beschuit met muisjes weten we of we de geboorte
van een jongen of van een meisje vieren: roze muisjes voor meisjes en licht-
blauwe voor jongens. Het liikt zo’n oude traditie dat ouders bij de geboorte

van hun kind beschuit met muisjes uitdelen, dat we aannemen dat die kleyr-
codering ook wel heel oyd zal

in. Toch zijn de lichtblauwe muisjes pas sinds ‘
de jaren tachtig op de markt. Voor die tijd was er geen kleuronderscheid en

moesten we het met alleen roze muisjes doen en nog langer geleden alleen
met witte. Hoe komt het dat dit kleuronderscheid ny 2o op de spits gedreven
is, dat voetballers zich in hun mannelijkheid voelen aangetast als de sponsor
hen roze overhemden wil laten dragen, of dat de keeper van Feyenoord wei-
gert een roze shirt te dragen omdat hij uitgejouwd wordt voor homo?

Deze seksuele connotatie van roze blijken kinderen zich tegenwoordig zo
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had zoonlief de groenteman ontsteld aangekeken, en buiten tegen zijn vader
gezegd “Zielig he, dat de groenteman van een meisjeskleur houdt. Hij is vast

een man-mevrouw”.

Ouders vergeten vaak dat kinderen als sponzen beelden en kleurassociaties
in zich opnemen nog voordat hun kroost kan praten. Kleuren vormen een
onderdeel van beeldassociaties dje niet alleen door de kleurige uitvoering
van hun speelgoed, maar door alles wat kinderen onder ogen komt wordt
versterkt: van illustraties in kinderboeken, het kleurgebruik in jeugdtijdschrif-
ten en speelgoedfolders tot de inrichting van kinderkamers en speelgoed-
winkels, om van televisiereclame en kinderprogramma’s maar te zwijgen.
Met genetische bepaaldheid heeft dit alles weinig te maken, maar de kleur-
en beeldassociaties ontstaan wel op steeds jongere leeftijd omdat kinderen

tegenwoordig van jongs af aan vrijwel alleen maar met media in kleur

geconfronteerd worden. Zwart-wit plaatjes vormen steeds meer een uitzon-
dering. En, ook al veinzen ouders van de prins geen kwaad te weten, met
het strooien van roze of lichtblauwe muisjes spelen ouders als eersten in

op de geijkte kleurcodering naar sekse.

Toch is er in het recente verleden een kortstondige periode geweest waarin
progressieve jonge ouders gevoed door de feministische maatschappijkritiek
de strijd aanbonden met dergelijke rolbevestigende conventies. Kritische
stellen, en zeker de ‘bom’-vrouwen (bewust ongehuwde moeders) waakten
erin de jaren zeventig voor dat hun dochter zoy opgroeien als een lief volg-
Zaam meisje. Ze gruwden van zo'n Poppenmoedertje in van die snoezige
jurkjes met kantjes en strikjes. In plaats van een pop gaf een geémancipeer-
de moeder haar dochter liever autootjes om mee te spelen. Alles wat maar
een zweem van meisjesachtigheid had, werd uitgebannen. Dat betekende
geen rok, geen jurk en zeker geen roze. Het was de tijd van de uniseks

mode, van het androgyne ideaal waarin geen onderscheid tussen de seksen

Uniseks mode in 1969 (Saint-Tropez)

hoorde te zijn. Progressief en androgyn Nederland hulde zich in broek of

i ini ulair
overall. Vooral de tuinbroek was onder lesbische feministes heel pop

en vreemd genoeg juist in de kleur roze of lila.

Eind jaren zeventig raakte tot ongenoegen van de lesbisch *ma_:_m:.mn:m
beweging de kleur roze in de mode als de meisjeskleur bij uitstek: kinderkle-
ding en speelgoed. Dat werd het eerst zichtbaar in de speelgoedreclame

i i ires die
van de populaire Amerikaanse barbiepop. Vooral de plastic accessoires

i itgevoerd.
Barbie’s leven kleur moesten geven, werden steeds vaker in roze uitge
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Barbie in roze huis Intertoys 1997-1998

Een Engelse dandy,

midden 19de eeuw

l\ils met roze paardenstal, een roze postkantoor en een roze supermarkt.
farbie’s Nederlandse fans leken vooral te vallen voor het mobiele vrijetijds-
gubeuren als de roze camper en het uitklapbare roze cruiseschip. Die asso-
ulntie van Barbie met alles wat roze is, is 20 sterk geworden dat Barbie-roze
20lfs een nieuwe kleuraanduiding is geworden die de term zuurstokroze
goncurrentie aandoet. Sinds de jaren tachtig hoef je maar een speelgoed-
gids op te slaan of het Barbie-roze knalt van de pagina’s, want ook andere
speelgoedfabrikanten hebben ontdekt dat meisjes als door een magneet

nangetrokken worden tot deze suikerzoete, roze droomwereld.

De roze driehoek

Dat roze mede door de associatie met de populaire barbiepop als een typi-
sche meisjeskleur geldt, mag duidelijk zijn. Toch is het roze niet altijd als
uitgesproken feminiene kleur beschouwd, maar dan moeten we wel ver
terug in de tijd. In de achttiende eeuw was roze namelijk nog helemaal geen
exclusieve vrouwen- of meisjeskleur, en konden ook mannen in prachtige,
met bloemetjes geborduurde, roze zijden pakken rondlopen, zonder dat dat
nu onmiddellijk met homoseksualiteit geassocieerd werd. Dat veranderde
toen de mannenmode van gezeten burgers in de loop van de negentiende
eeuw steeds donkerder en strenger werd. Onder jonge studentikoze vrijge-
zellen in de grote steden van Europa ontwikkelde zich toen een aparte

kleedstijl.

Deze dandy's waren herkenbaar aan gewaagde accenten en uitbundige kle-
dingstukken waarin lila of roze sjaaltjes en cyclaamkleurige voeringen hun
losse levensstijl moesten accentueren. Een levensstijl die men in de negen-
tiende eeuw als verwijfd ging bestempelen en die gaandeweg in verband
werd gebracht met homoseksualiteit. Aangezien homoseksualiteit officieel
verboden was, ontwikkelden homoseksuelen een herkenningscode waarin

een klein lila accent (en niet roze!) de geaardheid moest aangeven. Vandaar




dat homoseksuelen in het begin van de twintigste eeuw ook wel cryptisch
als de 'lila brigade" werden aangeduid.

Hoewel ook de damesmode in de loop van de negentiende eeuw strenger en
donkerder werd, bleef roze de favoriete kleur voor fee

stelijke gelegenheden,
en dan vooral voor hal-

en trouwjurken. Zo veranderde 00k voor vrouwen de
reputatie van roze, Omdat roze - oudroze zouden Wij nu zeggen - ooit de

beroemde, favoriete kleur van madame de Pompadour, de maitresse van de
achttiende-eeuwse Lodewijk XV, was, werd oudroze |

ang geassocieerd met
verfijning,

maar de lichtzinnige en erotische connotaties kregen de over-
hand. Bleekroze daarentegen werd juist een maagdeli

jke, kuise pastelkleur
voor jonge dames.

Tegenwoordig is roze Vooral voor méannen een beladen kleur geworden.
Hetero’s willen niet in roze gezien worden, omdat het een homo-kleur zoy

zijn. Toch heeft ook de :osccmémezm de kleur roze niet spontaan gekozen
maar uit historisch besef. Tijdens het nazi

’

-bewind moesten homoseksuele

mannen namelijk een bleekroze driehoek op hun kleding dragen, zoals de

joden de gele davidsster moesten dragen. De roze driehoek vor

mde een van
de vele ‘gevarendriehoeken’

die de nazi's voor een reeks hen onwelgevallige
groepen ontwikkeld hadden. Zg kregen jehova’s nota bene een driehoek in
knal roze en criminelen een groene driehoek

. terwijl lesbiennes onder de
brede groep ‘asocialen’

vielen die met een Zwarte driehoek gebrandmerkt

werd. Deze kleurenkeuze van de nazi's leek vrij willekeurig, behalve dan

misschien het bleekroze waarmee homoseksuele mannen al

S gemankeerde
vrouwen geafficheerd werden.

Dat de roze driehoek met zijn geschiedenis van onderdrukking en vervolging

begin jaren zeventig omgesmeed werd tot strijdlustig s

ymbool van de homo-
emancipatiebeweging,

was helemaal njet vanzelfsprekend. Aanvankelijk

Roze als kleur voor stoere homa's (1990)

. -
werd gedacht aan lila als de oude homo-codekleur. Ook de lesbiennes roe

den zich, want zij zagen op hun beurt in de kleur roze de mm_a:m_.m o:am.?
drukking waar ze tijdens hun jeugd onder geleden hadden. Ze wilden :_wa
weten van de heteroseksuele meisjeskleur roze en kozen voor het mmq.d lila
verwante ‘pottenpaars’. Nu, dertig jaar later zijn de scherpe roze kantjes
eraf, en wordt de roze driehoek als internationaal geuzenteken cﬂmm.ﬁ_ geac-
cepteerd. Alleen is het roze niet meer het bleekroze van toen, :.::: is Qma
kleur steeds meer opgeschoven richting het Barbie-roze. Roze is met andere

woorden een kleur met een bewogen verleden.

ij ie bewogen
Een verleden waarin niet alles rozengeur en maneschijn was. Die g

iaties bij il onder-
geschiedenis heeft onze associaties bij de kleur roze beinvioed en
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Raceautobedden voor jonge

Wehkampgids zomer 2

amer Wehkampgids zomer 2004

lage prijs
& pedco

non, en komen de jongens er met een bed in de vorm van een raceauto

moar bekaaid af.

Toen ik viiftien jaar geleden onderzoek deed naar de inrichting van kinder-
kamers werd dit beeld al in grote lijnen bevestigd. Dat roze een dominante
kleur in meisjeskamers was geworden, drong pas goed tot mij door toen
pen meisje van zes in een felroze Oililyjurk en roze maillot mij meetroonde
naar haar kamer. Ze beklom het laddertje van haar hoogslaper en als een
Indiase prinses zat ze daar op haar roze dekbed en demonstreerde haar
nieuwste Barbie-aanwinsten, die ook roze waren. Jongenskamers waren
inderdaad volstrekt anders. Gewaarschuwd door een doodshoofd of een
skeletje op de deur betrad je het terrein van raptors, raceauto’s, en robots.
Vliegende schotels en raketten schoten over het behang en raceauto’s
sierden het dekbed. Roze was in de jongenskamer niet te ontdekken, of

het moest al een onder het dekbed verstopt knuffelbeest zijn.

Door deze roze meisjeskamers realiseerde ik me dat er in mijn meisjes-
kamer - en dan hebben we het over de periode van eind jaren vijftig en
begin jaren zestig - helemaal niets roze was. lk vond roze een babykleur en
was juist trots op de uitgesproken kleuren in de stoffering van mijn kamer.
De traditionele slaapkamers van mijn vriendinnetjes waren namelijk kleurlo-
ze, Siberische oorden met dekens in weke pasteltinten. Slaperige kleuren,
vond ik, die hooguit geschikt waren voor baby’s. Hoewel de kleuren in de
jongenskamer van mijn broer niet zo veel verschilden van de mijne, ontbrak
daar wel het rood. Roze kwam in die periode amper in meisjeskleding of
-speelgoed voor. In het Nederland van toen strekte het terrein van het roze
zich niet verder uit dan het roze strikje op het geboortekaartje van meisjes,
het bleekroze van babykleertjes en de zalmroze onderwereld van de dames-

lingerie en -corsetten.




Do Amerikaanse barbiepop die in 1964 in Nederland geintroduceerd werd
uls een modepop voor tienermeisjes, leek dat schreeuwerige Amerikaanse

imago te moeten weerspreken. Barbie's eerste outfits waren inderdaad een
First Lady waardig. Het roze was zowel in de kleding als in het begeleidende
reclamemateriaal maar heel bescheiden aanwezig. Dat veranderde toen de
barbiepop en haar familieleden het geliefde speelgoed werden van steeds
jongere meisjes. In dit snelle verkoopsucces rukte ook de Amerikaanse for-
mule van het shocking pink op, en niet alleen in de verpakking en belette-

ring, maar ook in de outfits.

De nieuwe barbiekledinglijn van eind jaren zestig rekende af met het chique
damesbestaan en verjongde onder invloed van de opzienbarende creaties

van de jonge Engelse modeontwerpster Mary Quant. Met haar gewaagde

minimode in brutale, knalle kleuren richtte Quant zich op haar eigen leef-
tijdsgroep van werkende, zelfbewuste jonge vrouwen. Sinds die tijd is het
knalroze niet meer weggeweest uit de barbiecollectie, ook al had het in

de jaren zeventig nog even concurrentie van oranje en geel.

Dé grote motor achter het marketingsucces van Barbie-roze in Europa werd
de Europese uitgave van het meisjesblad Tina dat als reclame voor Barbie
fungeerde en waarin de poppen in stripverhalen tot leven werden gebracht.
Ook Nederland kreeg in 1971 met Aagje, één van de hoofdpersonen uit het
kinderboek Pluk van de Pettenflet van Annie M.G. Schmidt, een roze meisje
van eigen bodem. Aagje, gekleed in een zuurstokroze jurkje met strikken,
verbeeldt het keurige, brave dochtertje van een poetszieke moeder. Zelfs in
Aagije’s slaapkamer is alles tot in de kleinste details roze. Annie M.G.

Schmidt zou Annie M.G. Schmidt niet zijn als ze het suikerzoete beeld van
brave meisjesachtigheid, opgeroepen door het roze jurkje in een roze

entourage, niet onmiddellijk zou verstoren.




Brunette Casey en Twissy Doll

van Mattel in 1967

foch cc<mmmumm Schmidt met het personage Aagje de bestaande mmmaév
ing over roze, als een kleur van zoete, lieve, brave meisjes die geen ruwe

spelletjes mu&m: omdat hun kleren vies worden. Meisjes die aan moeders
leiband _ovm? en die alleen thuis in de veilige beslotenheid van hun roze
BasmemAm mogen spelen, want buitenshuis is het gevaarlijke domein van
stoute jongetjes die wel vies worden. Het vriendje van Aagje, het jongetje
Pluk, :mmmwm_ww geen thuis en wordt afgebeeld als een avontuurlijk vrijbui-
tertje in een donker broekje. Hoewel het boek officieel voor kinderen vanaf
acht jaar bedoeld was, heeft het de laatste twee decennia vooral als voor-
_ommcc‘m?coq kleuters furore gemaakt. Daarmee worden kieine kinderen
dus al & subtiele wijze ingewijd in de seksuele kleurcodering en het bijbe-

horende gedrag.

In de ‘_.mmmz tachtig toen niet alleen in de meisjeskleding maar ook in de
jonge damesmode het roze in alle varianten aan een triomftocht begon, wer-
den 5 het roze geklede meisjes en jonge vrouwen door jongens denigrerend
::mw:&».g voor ‘Barbies’ of ‘Tina's’, en niet voor ‘Aagjes’. Het roze cirkeltje
Em‘m‘ﬁqﬁa‘:a“ eerst had de grote mode de barbiekleding bepaald en vervolgens
_mm_mamNm poppenkleding het modebeeld voor meiden en meisjes te bepalen.
Toch kan dit modebeeld niet uitsluitend op het conto van de barbiecultus
ammm??m: worden, want de motieven en de kleurencombinaties verwezen

ook naar etnische invioeden.

Zo ?mnz het nieuwe Nederlandse kledingmerk Oilily zowel een meisjes- als
dameskledinglijn in knalle kleuren uit. Kleurstellingen die aanvankelijk vooral
herkenbaar waren aan het Barbie-roze in combinatie met exotische en fol-
Kloristische motieven in turkoais, @mm_.‘ paars en rood. India en ook Zuid-
Amerika werden de nieuwe inspiratiebronnen van het m:cn_n.im pink; een
‘H_mmE waarvan we de naamgeving danken aan Elsa Schiaparelli, de avant-

, uma.mzmo:m‘:wzmm:m-?m:mm modeontwerpster uit de jaren dertig.




Een roze rolmodel

Hoewel zowel de meisjes- als de damesmode in de jaren negentig op een
lets stemmiger kleurenschema overgingen, bleef de barbiepop en het
Barbie-roze in de meisjeskamer en -mode onverminderd populair. In het
kielzog van studies naar de succesformule van popster Madonna, die als
Barbie's levende evenbeeld werd afgeschilderd, kreeg ook de barbiepop
serieuze aandacht van wetenschappers. En, tot veler verbazing, ontving
Barbie ineens steun uit onverwachte hoek: van inmiddels bedaagde femin-
istes die in Barbie en Madonna niet meer het mannelijk seksobject ont-
waarden, maar het toonbeeld van een vrije onafhankelijke vrouw die baas

is over haar vrouwelijke seksualiteit.

Van die onvermoede emancipatoire kracht van Barbie was overigens niet
iedereen overtuigd. Zo richtte in de Verenigde Staten een groep verontruste
ouders de pseudo-militante Barbie Liberation Organization (BLO) op, die met
ludieke gender bending acties de aandacht van de media zocht. De groep
had op snode wijze de stemchip van Barbie weten te verruilen voor die van
G.l. Joe waardoor meisjes verrast werden met Barbies die hen in het sonore
stemgeluid van Joe dreigend toespraken met “Dead men tell no lies”.
Omgekeerd werden jongetjes die de stoere pop Joe uitpakten, flemend toe-
gesproken met “I love school, don't you?”. De beweging verspreidde ook
een blaadje met precieze technische instructies voor deze vocale transgen-

deroperatie.

Hun bedoeling was duidelijk: Barbie en Superman zadelen kinderen in een

vroeg stadium op met uitgesproken opvattingen over hoe ze zich als man en
vrouw in de dop zouden moeten gedragen. Het ging hen niet om het feminie-
ne karakter van het Barbie-roze, maar om het maatschappijbeeld en de kari-
katurale rolmodellen die kinderen met dit speelgoed krijgen voorgeschoteld.

Vergeleken bij deze moderne rolmodellen waarin mannen nietsontziende




vechtersbazen zijn, en vrouwen naieve, ijverige en Zorgzame typetjes, vielen

de rolbevestigende conventies waar feministes zich in de jaren zeventig
druk over maakten in het niet. Tegenwoordig lijken deze karikaturale rolmo-

dellen op minder weerstand bij ouders te stuiten en wordt het allemaal afge-
dekt met de mantel der roze liefde.

Hoe zijn deze geéxtrapoleerde rolmodellen in het huidige kinderspeelgoed
te verklaren? Zeker als we ons realiseren dat in de wereld van hun ouders,
althans in de sfeer van arbeid en zorg, juist veel veranderd is. De moeders
van tegenwoordig zijn bepaald geen luierende prinsesijes die in een roze

Wwaas leven, maar overbezette werkbijen. Ook vaders proberen meer dan

ooit hun zorgtaken te vervullen en doen dat niet at gun point, maar uit volle
overtuiging over gedeelde verantwoordelijkheid voor huishouden en kinde-

ren. In werkelijkheid zijn de ooit zo gescheiden werelden van mannen en
vrouwen elkaar meer dan ooit genaderd.

Van de weeromstuit lijkt het wel alsof vooral de overwerkte ouders van ny

behoefte hebben aan een sprookjeswereld met een duidelijk gescheiden

rolverdeling waarin meisjes nog prinsesjes kunnen Zijn en jongens reddende

ridders. Een sprookje dat voor henzelf njet meer weggelegd is, gunnen ze

hun kinderen. Zelf kunnen ouders het onderscheid alleen
in de kleur en de aard van hun kleding,

nog maar uitspelen
want ook in de tegenwoordige mode

is het androgyne ver te zoeken. Het roze is voor de meisjes- en damesmode

van komende zomer weer helemaal terug

Het roze regime

De meisjeskleur roze is dus eigenlijk een dekmantel geworden voor de grote
veranderingen in de rolverdeling tussen mannen en vrouwen. Door de double
bind met zowel homoseksualiteit als vrouwelijkheid raakt roze blijkbaar aan
het gevoelige probleem van de herdefini

ring van de mannelijke identiteit.

Jongenskamer IKEA (2004)
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Mannen zijn doordat zij meer zorgtaken op zich genomen hebben, deel
gjaan uitmaken van een voorheen door vrouwen gedomineerde wereld.
Een wereld waarvan de kleur roze — in bleke varianten weliswaar — allang

het symbool was.

Ook na de Tweede Wereldoorlog leek de opkomst van roze in het
Amerikaanse en Engelse interieur en in de damesmode verband te houden
met de herijking van de traditionele rolverdeling tussen man en vrouw. De
teruggekeerde Amerikaanse en Engelse soldaten namen hun arbeidsplaat-
sen die tijdens de oorlog door vrouwen waren overgenomen, weer in, en
vrouwen werden met overheidscampagnes terug naar het aanrecht gediri-
geerd. Vooral pastelroze met in het kielzog andere pasteltinten werd in die
periode ingezet om het huiselijk domein van de vrouw zichtbaar af te bake-
nen. Vandaar dat zo veel Amerikaanse keukeninrichtingen en zelfs huishou-
delijke apparaten destijds in roze werden uitgevoerd.

’

Die pastelroze auto’s en apparaten zagen Europeanen merendeels alleen op
plaatjes, maar met de Barbie-merchandize werd ook het vasteland van
Europa onderworpen aan het roze regime dat in allerlei uitingen van de
Amerikaanse consumptiecultuur, en in steeds schreeuweriger varianten, tot
ons kwam. Barbie-roze werd zo de meisjeskleur bij uitstek, niet alleen als de
onschuldige kleur van de kalverliefde, de puberale adoratie en moeder jke
zorg, maar ook als de lichtzinnige kleur van de Las Vegas-achtige fake-
wereld van plezier en vermaak, en van het suikerzoete snoepgoed: de kleur
van kauwgom en zuurstokken. Zelfs de bleekroze driehoek van de homo-
beweging is onder Amerikaanse invloed veranderd in een felroze drichoek

van shocking pink.

Het roze, of beter pink, heeft tegenwoordig de status van icoon bereikt, want

welke andere kleur kan bogen op een eigen fanclub op het internet? Hoe




favoriet de kleur roze tegenwoordig niet alleen bij meisjes maar ook nog

steeds bij jonge vrouwen is, blijkt wel uit de scores op de dating internetsite
Hot or Not? waar, op een enkele homo-jongen na, uitsluitend vrouwen zich
afficheren met roze als lievelingskleur. Deze bijna mondiale icoonstatus zou
het felle roze zonder de Amerikaanse connecties van Barbie waarschijnlijk
nooit bereikt hebben.

Roze heeft een eigen fanclub: ‘the Official Fanlisting for Pink, the Prettiest Colour’
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Deze bundel verschijnt bij de tentoonstolling Barbiv 44
Jjaar droom en werkelijkheid in het Limburgs Musoum
in Venlo bevat bijdragen van Annemarioko Willomuson,
Irene Cieraad en Hélene Winkelman.
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